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Gliederung

• Einleitung

– Informations- und Wissensmanagement,

– Web 2.0

• Erfolg von Blogs, Wikis & Co.

• Projekt Styleguide-Web

• Fragen & Diskussion



Erfolg von Blogs, Wikis & Co.

• Content-Management-Systeme

– Blogs > „Nachrichten“ & Pers. Bezug

– Wikis > „Collaborative Community“



Erfolg von Blogs, Wikis & Co.

http://www.fckeditor.net/
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Informations- und Wissensmanagement



Halbwertzeiten

http://www.google.com/search?q=%22halbwertzeit+von+wissen%22


Web 2.0
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Web 2.0 – Datenkrake Google

• „Homo Googleiensis“

• Marktmacht:

USA: 48,5 % der 
Suchanfragen D:     
83,2 % der 
Suchanfragen

• Neue Dienste / Software im 
Wochentakt

http://www.heise.de/ct/06/10/162/


Web 2.0 – Ohne Google ?

http://wsfinder.jot.com/WikiHome


Office 2.0 – Just Web 2.0

http://itredux.com/blog/office-20/my-office-20-setup/


Web 2.0 – Beispiel MashUps

MashUps sind Internetseiten, die 
durch das vermischen, vernküpfen
oder neu konfigurieren vorhandener 
Inhalte entstehen. Häufig werden 
beispielsweise Ortsinformationen
aus Google Maps mit anderen 
Inhalten, etwa Lexikon- oder 
Branchenbuch-einträgen verknüpft. 

Auch Flickr und del.icio.us sind 
beliebte MashUp-Zutaten.

Viele Web-Unternehmen stellen 
Hobbyentwicklern für solche 
Projekte sogar ihre "application
programming interfaces" (APIs) zur 
Verfügung.

(Quelle: Spiegel Online)

http://flickr.com/
http://del.icio.us/


Web 2.0 – Beispiel MySpace.com

MySpace.com ist die populärste 
unter den Community-
Plattformen, mit über 60 Millionen 
registrierten Nutzern. Wie auch 
Facebook.com, Xanga.com oder 
Friendster.com bietet MySpace den 
Nutzern die Möglichkeit, 
Profilseiten anzulegen und mit 
Bildern und Videos zu dekorieren, 
Musik und Text auf die Seite zu 
stellen und ihre persönliche 
Profilseite mit der von Freunden und 
Bekannten zu verknüpfen. MySpace
ist sehr beliebt bei Nachwuchs-
musikern und verhalf auch den 
britischen Arctic Monkeys zu 
ungeahntem Erfolg. In die Kritik 
geriet das Angebot, weil es von 
Pädophilen benutzt wurde, um 
Kontakt zu Minderjährigen 
aufzunehmen.
(Quelle: Spiegel Online)

http://myspace.com/
http://www.facebook.com/
http://www.xanga.com/
http://www.friendster.com/


Blogs

http://www.blogger.com/


Bloggings's Six Pillars –
An Excerpt from Naked Conversations:

Publishable. 

Anyone can publish a blog.You can do it cheaply and post often. Each posting is instantly available
worldwide.

Findable.
Through search engines, people will find blogs by subject, by author, or both. The more you post, 
the more findable you become.

Social.
The blogosphere is one big conversation. Interesting topical conversations move from site to site, 
linking to each other. Through blogs, people with shared interests build relationships unrestricted by
geographic borders.

Viral.
Information often spreads faster through blogs than via a newsservice. No form of viral marketing
matches the speed and efficiency of a blog.

Syndicatable.

By clicking on an icon, you can get free "home delivery" of RSS- enabled blogs into your e-mail
software. RSS lets you know when a blog you subscribe to is updated, saving you search time. This
process is considerably more efficient than the last- generation method of visiting one page of one
web site at a time looking for changes.

Linkable.

Because each blog can link to all others, every blogger has access to the tens of millions of people
who visit the blogosphere every day.

http://www.amazon.de/exec/obidos/ASIN/047174719X/mprove-21


Blogs

• France has in proportion
more bloggers than the
USA 

– USA:  3% der Bevölkerung

– F:     4,9% der Bevölkerung

– D:    0,2% der Bevölkerung



Blogs = Medienrevolution ?



Blogs - Suchmaschinen

http://www.sphere.com/


Blogs – Suche „Usability“

http://www.technorati.com/search/Usability?language=de&authority=n


Blogs – The Return of the USER ?

http://www.gizmodo.com/
http://www.gizmodo.com/gadgets/laptops/thermal-greasy-apple-sics-lawyers-on-something-awful-171394.php


Wikis – Schnell, Schnell…

• Wikipedia

– Prinzip „Jeder darf“

– Versionierung

• Wiki-Tour-Bus:

http://www.usemod.com/cgi-bin/mb.pl?TourBus

http://www.wikipedia.org/
http://www.usemod.com/cgi-bin/mb.pl?TourBus


CMS



CMS – Typo3

http://typo3.com/

